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   AUMA
   ====
   Ausstellungs- und
   =================
   Messe-Ausschuss der
   Deutschen Wirtschaft e.V.
   =========================
   Littenstraße 9
   10179 Berlin
   Fon 030 24 000-0
   Fax 030 24 000-330
   www.auma.de
   [email protected]
    Statistik
   Besucher-Strukturtest
   =====================
   1. Titel der Veranstaltung:  
   2. Ort:  
   3. Veranstalter:  
   4. Termin:  
   5. Der folgende Besucher-Strukturtest
   ist bei der Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe- und
   Ausstellungszahlen (FKM) zur Zertifizierung angemeldet
   ist nicht bei der FKM zur Zertifizierung angemeldet
   6. Durchführendes Institut:  
   7. Bemerkungen
    
   Wenn Sie einen nicht FKM-zertifizierten Besucher-Strukturtest
   durchgeführt haben, der deutlich vom FKM-Schema abweicht, füllen Sie
   bitte nur die Vorderseite dieses Erhebungsbogen aus und senden uns den
   Besucher-Strukturtest in der Form, wie er Ihnen vorliegt.
   Diesen Bogen bitte per E-Mail senden an: Bitte nächste Seite beachten:
     * 
       [email protected]
     * 
       Wenn FKM-Zertifizierung, bitte zusätzlich an
       [email protected]  
   Datum/Sachbearbeiter
   Titel der Veranstaltung:  
   Zahl der Besucher insgesamt  
   A Basisfragen (Ergebnis für Fachbesucher)
   A1 Anteil der Fachbesucher   %
   A2 Regionale Herkunft
   Inland gesamt:   %
   davon: (Regionen nach Nielsen)
         Nielsen 1
           %
         Nielsen 4
           %
         Bremen
           %
         Bayern
         Hamburg
           %
         Nielsen 5+6
           %
         Niedersachsen
           %
         Berlin
           %
         Schleswig-Holstein
           %
         Brandenburg
           %
         Nielsen 2
           %
         Mecklenburg-
         Vorpommern
           %
         Nordrhein-Westfalen
         Nielsen 3a
           %
         Sachsen-Anhalt
           %
         Hessen
           %
         Nielsen 7
           %
         Rheinland-Pfalz
           %
         Sachsen
           %
         Saarland
           %
         Thüringen
           %
         Nielsen 3b
           %
         Baden-Württemberg
   Ausland gesamt:   %
   davon: EU   %
   andere europäische Länder   %
   Afrika   %
   Nordamerika   %
   Süd- und Mittelamerika   %
   Naher/Mittlerer Osten   %
   Süd-/Ost-/Zentral-Asien   %
   Australien/Ozeanien   %
   Falls Kontinente zusammengefasst
   werden: andere Länder   %
   Die fünf Länder mit den höchsten
   Besucheranteilen (ohne Deutschland)
       %
       %
       %
       %
       %
   Entfernung zum Wohnsitz:
   bis 50 km   %
   über 50 bis 100 km   %
   über 100 bis 300 km   %
   über 300 km   %
   A3 Berufliche Stellung
   selbständiger Unternehmer,
   Mitinhaber, freiberuflich Tätiger   %
   Geschäftsführer, Vorstandsmitglied,
   Behördenleiter o.ä.   %
   Bereichsleiter, Betriebs-, Werks-, Filialleiter, Amtsleiter   %
   Abteilungsleiter, Gruppenleiter, Teamleiter   %
   anderer Angestellter, Beamter, Facharbeiter   %
   Dozent, Lehrer   %
   Auszubildender   %
   andere berufliche Stellung   %
   Schüler, Student   %
   andere nicht Berufstätige   %
       %
       %
       %
       %
       %
   A4 Häufigkeit des Messebesuchs
   Vorveranstaltung   %
   frühere Veranstaltung(en)   %
   erstmaliger Besuch   %
   A Basisfragen (Ergebnis für Privatbesucher)
   A1 Anteil der Privatbesucher   %
   A2 Regionale Herkunft
   Inland gesamt:   %
   davon: (Regionen nach Nielsen)
         Nielsen 1
           %
         Nielsen 4
           %
         Bremen
           %
         Bayern
         Hamburg
           %
         Nielsen 5+6
           %
         Niedersachsen
           %
         Berlin
           %
         Schleswig-Holstein
           %
         Brandenburg
           %
         Nielsen 2
           %
         Mecklenburg-
         Vorpommern
           %
         Nordrhein-Westfalen
         Nielsen 3a
           %
         Sachsen-Anhalt
           %
         Hessen
           %
         Nielsen 7
           %
         Rheinland-Pfalz
           %
         Sachsen
           %
         Saarland
           %
         Thüringen
           %
         Nielsen 3b
           %
         Baden-Württemberg
   Ausland gesamt:   %
   davon: EU   %
   andere europäische Länder   %
   Afrika   %
   Nordamerika   %
   Süd- und Mittelamerika   %
   Naher/Mittlerer Osten   %
   Süd-/Ost-/Zentral-Asien   %
   Australien/Ozeanien   %
   Falls Kontinente zusammengefasst
   werden: andere Länder   %
   Die fünf Länder mit den höchsten
   Besucheranteilen (ohne Deutschland)
       %
       %
       %
       %
       %
   Entfernung zum Wohnsitz:
   bis 50 km   %
   über 50 bis 100 km   %
   über 100 bis 300 km   %
   über 300 km   %
   A3 Berufliche Stellung
   selbständiger Unternehmer,
   Mitinhaber, freiberuflich Tätiger   %
   Geschäftsführer, Vorstandsmitglied,
   Behördenleiter o.ä.   %
   Bereichsleiter, Betriebs-, Werks-, Filialleiter, Amtsleiter   %
   Abteilungsleiter, Gruppenleiter, Teamleiter   %
   anderer Angestellter, Beamter, Facharbeiter   %
   Dozent, Lehrer   %
   Auszubildender   %
   andere berufliche Stellung   %
   Schüler, Student   %
   andere nicht Berufstätige   %
   Hausfrau, -mann   %
   Rentner, Pensionär   %
       %
       %
       %
   A4 Häufigkeit des Messebesuchs
   Vorveranstaltung   %
   frühere Veranstaltung(en)   %
   erstmaliger Besuch   %
   A Basisfragen (Ergebnis für alle Besucher)
   A1 Regionale Herkunft
   Inland gesamt:   %
   davon: (Regionen nach Nielsen)
         Nielsen 1
           %
         Nielsen 4
           %
         Bremen
           %
         Bayern
         Hamburg
           %
         Nielsen 5+6
           %
         Niedersachsen
           %
         Berlin
           %
         Schleswig-Holstein
           %
         Brandenburg
           %
         Nielsen 2
           %
         Mecklenburg-
         Vorpommern
           %
         Nordrhein-Westfalen
         Nielsen 3a
           %
         Sachsen-Anhalt
           %
         Hessen
           %
         Nielsen 7
           %
         Rheinland-Pfalz
           %
         Sachsen
           %
         Saarland
           %
         Thüringen
           %
         Nielsen 3b
           %
         Baden-Württemberg
   Ausland gesamt:   %
   davon: EU   %
   andere europäische Länder   %
   Afrika   %
   Nordamerika   %
   Süd- und Mittelamerika   %
   Naher/Mittlerer Osten   %
   Süd-/Ost-/Zentral-Asien   %
   Australien/Ozeanien   %
   Falls Kontinente zusammengefasst
   werden: andere Länder   %
   Die fünf Länder mit den höchsten
   Besucheranteilen (ohne Deutschland)
       %
       %
       %
       %
       %
   Entfernung zum Wohnsitz:
   bis 50 km   %
   über 50 bis 100 km   %
   über 100 bis 300 km   %
   über 300 km   %
   A2 Berufliche Stellung
   selbständiger Unternehmer,
   Mitinhaber, freiberuflich Tätiger   %
   Geschäftsführer, Vorstandsmitglied,
   Behördenleiter o.ä.   %
   Bereichsleiter, Betriebs-, Werks-, Filialleiter, Amtsleiter   %
   Abteilungsleiter, Gruppenleiter, Teamleiter   %
   anderer Angestellter, Beamter, Facharbeiter   %
   Dozent, Lehrer   %
   Auszubildender   %
   andere berufliche Stellung   %
   Schüler, Student   %
   andere nicht Berufstätige   %
   Hausfrau, -mann   %
   Rentner, Pensionär   %
       %
       %
       %
   A3 Häufigkeit des Messebesuchs
   Vorveranstaltung   %
   frühere Veranstaltung(en)   %
   erstmaliger Besuch   %
   Titel der Veranstaltung:  
   B Ergänzungsfragen für Fachbesucher
   B1 Wirtschaftszweige
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
   B2 Einfluss bei Einkaufs-/Beschaffungs-
   Entscheidungen
   ausschlaggebend   %
   mitentscheidend   %
   beratend   %
   nicht beteiligt   %
   Schüler, Student   %
   andere nicht Berufstätige   %
   B3 Aufgabenbereich
   (kann durch "B4 Beruf" ersetzt werden)
   Geschäfts-/Unternehmens-, Betriebsleitung   %
   Forschung und Entwicklung, Konstruktion   %
   Fertigung, Produktion, Qualitätskontrolle   %
   Einkauf, Beschaffung   %
   Finanzen, Rechnungswesen, Controlling   %
   Informations-, Kommunikationstechnik   %
   Personalwesen, Verwaltung   %
   Verkauf, Vertrieb   %
   Marketing, Werbung, PR   %
   Logistik: Materialwirtschaft, Lager, Transport   %
   Wartung, Instandhaltung   %
   anderer Bereich   %
   Schüler, Student   %
   andere nicht Berufstätige   %
       %
       %
       %
       %
       %
   B4 Beruf
   (alternativ oder ergänzend zum "B3 Aufgabenbereich")
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
       %
   B5 Betriebs-/Organisationsgröße
   Zahl der Beschäftigten
   1 - 4   % 200 - 499   %
   5 - 9   % 500 - 999   %
   10 - 49   % 1000 und mehr   %
   50 - 199   % Schüler, Student,   %
   andere nicht Berufstätige   %
   B6 Aufenthaltsdauer
   Durchschnittliche Aufenthaltsdauer:   Tage
   C Ergänzungsfragen für Privatbesucher
   C1 Geschlecht
   männlich   %
   weiblich   %
   C2 Alter
   bis 20 Jahre   %
   über 20 bis 30 Jahre   %
   über 30 bis 40 Jahre   %
   über 40 bis 50 Jahre   %
   über 50 bis 60 Jahre   %
   über 60 bis 70 Jahre   %
   über 70 Jahre   %
   C3 Haushaltsgröße
   1 Person   %
   2 Personen   %
   3 Personen   %
   4 Personen   %
   5 und mehr Personen   %
   C4 Kauf- oder Bestelltätigkeit
   Kauf- oder Bestellung auf der Ausstellung
   getätigt oder beabsichtigt
   ja   %
   nein   %
   vielleicht   %
   C5 Nachgeschäft
   Kaufabsicht zu einem späteren Zeitpunkt
   ja   %
   nein   %
   vielleicht   %
   Stand: August 2017
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