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                SILABUS
   Nama Mata Kuliah : Pemasaran Internasional
   Kode Mata Kuliah/SKS : EKM1304/3 SKS
   Dosen : EDIE SUGARTO, SE., MM.
   Prasyarat : Manajemen Pemasaran
   Pertemuan
   Kompetensi Dasar
   Capaian Pembelajaran
   1
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   perkembangan pemasaran internasional yang dihadapi manajer pemasaran
   global saat ini; bagaimana pasar bebas terbuka mengubah pemasaran
   serta adanya gerakan antiglobalisasi yang mendorong pemasar jangan
   hanya terpaku pada bidangnya saja.
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu
   mendeskripsikan mengenai situasi pemasaran internasional sebagai
   realitas masa kini; bagaimana pasar bebas dan terbuka mengubah
   pemasaran internasional yang dihadapi oleh para pemasar global dewasa
   ini; bagaimana pentingnya perkembangan gerakan antiglobalisasi
   mendorong pemasar tidak hanya terpaku pada pemasaran saja.
   2
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   dasar teori menyusun strategi pemasaran global; bagaimana ekspansi
   global memberikan keunggulan bersaing; memadukan strategi resource
   based dengan market-based dalam melakukan pemasaran global.
   Mahasiswa/i juga mampu memahami pengaruh budaya terhadap pemasar &
   pemasaran global
   Mahasiswa diharapkan memiliki kemampuan mendeskripsikan dasar-dasar
   teori untuk menyusun strategi pemasaran internasional agar supaya
   mampu mencapai keunggulan bersaing lewat ekspansi global; Memahami
   dampak budaya terhadap pemasar & pemasaran global
   3
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   cara melakukan penelitian untuk mempelajari daya tarik sebuah negara
   sebagai pasar tujuan, memprediksi tingkat penjualan produknya dalam
   negara tsb.
   Mahasiswa mampu merumuskan, mendeskripsikan dan menganalisis
   pengertian dan peranan penelitian untuk mengetahui daya tarik sebuah
   negara sebagai pasar tujuan, memprediksi tingkat penjualan produk di
   suatu negara
   4
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   bagaimana memasuki pasar mancanegara, strategi ekspansi global,
   kelebihan & kekurangan masing-masing moda memasuki pasar mancanegara
   Mahasiswa memiliki kemampuan untuk merumuskan, mendeskripsikan dan
   menganalisis bagaimana memasuki pasar mancanegara, bagaimana melakukan
   strategi ekspansi global, kelebihan & kekurangan masing-masing moda
   memasuki suatu negara
   5
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   mengenai konsumen lokal pada masing-masing negara guna menyusun
   strategi yang tepat dalam melayani masing-masing pelanggan lokal tsb.
   Mahasiswa memahami perbedaan & persamaan antara pasar jenuh berbagai
   negara serta menyusun strategi pemasaran yang tepat untuk
   masing-masing pasar jenuh tsb.
     * 
       Mahasiswa memiliki kemampuan untuk merumuskan, mendeskripsikan
       serta menganalisis pengertian dan peran mengenai kosumen lokal
       pada masing-masing negara guna menyusun strategi yang tepat
       melayani pelanggan lokal itu, skill yang diperlukan melayani
       mereka.
     * 
       Mahasiswa memahami perbedaan & persamaan antar pasar jenuh
       berbagai negara dan menyusun rencana pemasaran lokal untuk
       masing-masing pasar yang jenuh tsb.
   6
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   seluk beluk pasar yang baru berkembang serta memanfaatkan peluang yang
   ada, pemanfaatan model pemasaran tradisionil guna melayani pasar tsb.
   Mahasiswa memahami bagaimana melayani emerging markets seperti Amerika
   Latin, Rusia, negara-negara di Asia Tengah, China dan negara-negara
   sedang berkembang lainnya seperti ASEAN
     * 
       Mahasiswa mampu merumuskan, mendeskripsikan dan menganalisis
       mengenai seluk beluk pasar yang baru berkembang serta memanfaatkan
       peluang yang ada, pemantauan model pemasaran tradisionil untuk
       melayani pasar itu.
     * 
       Mahasiswa memahami bagaimana melayani emerging markets
   7
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   dan membahas kasus yang masih ada.
   Mahasiswa diharapkan mampu merumuskan, mendeskripsikan serta
   menganalisis materi perkuliahan pemasaran internasional berikut
   kasus-kasus yang dibahas menjelang memasuki UTS
   8
   UJIAN TENGAH SEMESTER
   9
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   tiga konsep inti pemasaran global yaitu segmenting, targeting &
   positioning.
   Mahasiswa mampu merumuskan, mendeskripsikan dan menganalisis mengenai
   tiga konsep inti pemasaran global yaitu segmenting, targeting &
   positioning
   10
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   bagaimana mengkelola produk global seperti strategi standardisasi,
   pengembangan produk baru, pembangunan merk yang kuat, ancaman produk
   palsu.
   Mahasiswa memahami cara mengkelola berbagai jasa dalam industri jasa
   berskala global.
   Mahasiswa mampu merumuskan, mendeskripsikan dan menganalisis cara
   mengkelola produk global seperti strategi standardisasi, pengembangan
   produk baru, pembangunan merek yang kuat, ancaman produk palsu.
   Mahasiswa memahami pengkelolaan berbagai jasa dalam industri jasa
   berskala global.
   11
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   berbagai isu harga yang kompleks dalam pasar global dan memilih
   strategi harga yang tepat dalam pasar global.
   Mahasiswa diharapkan mampu merumuskan, mendeskripsi serta menganalisis
   berbagai isu harga yang kompleks dalam pasar global dan memilih
   strategi harga yang tepat dalam pasar global
   12
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   berbagai sistem distribusi dalam pasar global dan mengidentifikasi
   strategi distribusi yang efektif dan efisien pada pasar global
   Mahasiswa diharapkan mampu untuk merumuskan, mendeskripsikan dan
   menganalisis berbagai sistem distribusi dalam pasar global dan
   mengidentifikasi strategi distribusi yang efektif dan efisien pada
   pasar global
   13
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   mengenai komunikasi pemasaran terpadu dalam pasar global, dan
   bagaimana masing-masing aktivitas memberikan keunggulan bersaing
   Mahasiswa diharapkan mampu merumuskan, mendeskripsikan dan
   menganalisis mengenai komunikasi pemasaran terpadu dalam pasar global,
   masing-masing aktivitas dalam komunikasi pemasaran global, dan
   bagaimana masing-masing aktivitas memberikan keunggulan bersaing
   14
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   mengenai pentingnya organisasi pemasaran untuk pasar global,
   struktur-sistem manajemen-people penunjang suksesnya implementasi
   strategi pemasaran global
   Mahasiswa diharapkan mampu merumuskan, mendeskripsikan dan
   menganalisis mengenai pentingnya organisasi pemasaran untuk pasar
   global, struktur-sistem manajemen-people penunjang suksesnya
   implementasi strategi pemasaran global.
   15
   Setelah selesai mengikuti kuliah mahasiswa diharapkan mampu memahami
   kelemahan serta kelebihan pemasaran internasional selama perkuliahan,
   membahas kasus yang masih ada.
   Mahasiswa diharapkan mampu merumuskan, mendeskripsikan serta
   menganalissi kelemahan serta kelebihan materi perkuliahan pemasaran
   internasional berikut kasus-kasus yang dibahas menjelang memasuki UAS
   16
   UJIAN AKHIR SEMESTER
   Referensi:
     1. 
       Cateora and Graham. 2007. International Marketing 13th edition. Mc
       Graw Hill.
     2. 
       Keegan, Warren J. Manajemen Pemasaran Global (Jilid 1). Jakarta
     3. 
       Keegan, Warren J, Manajemen Pemasaran Global (Jilid 2). Jakarta
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